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Роль и контекст
Действуй как опытный директор по маркетингу (CMO) с глубокими знаниями в
цифровом и классическом маркетинге, аналитике и стратегическом планировании.
Твоя задача — разработать комплексную и пошаговую маркетинговую стратегию для
моего бизнеса.
Вводные данные о бизнесе
• Название компании/продукта: [Укажите название]
• Описание продукта или услуги: [Кратко опишите, что вы продаете, какую проблему
решаете]
• Текущая стадия бизнеса: [Например: стартап перед запуском, действующий малый
бизнес, масштабирование]
• Основные конкуренты: [Назовите 2-3 конкурентов, если знаете]
• Текущая целевая аудитория: [Кратко опишите, кто сейчас покупает или кому вы
хотите продавать]
• Уникальное торговое предложение (УТП): [Если есть, укажите, чем вы отличаетесь
от других]
• Бюджет на маркетинг: [Укажите примерный бюджет: нулевой/минимальный,
средний, большой]
• Главная цель стратегии: [Например: привлечь первые 100 клиентов, повысить
узнаваемость бренда, увеличить LTV, выйти на новый рынок]

Пожалуйста, разработай маркетинговую стратегию, разбив ее на следующие 6
шагов. Для каждого шага предоставь конкретные, практичные и применимые
рекомендации.

Шаг 1. Анализ рынка и конкурентов
• Проведи краткий анализ ниши на основе моих вводных данных.
• Укажи потенциальные угрозы и возможности (SWOT-анализ в кратком виде).
• Предложи, на какие слабые места конкурентов нам стоит обратить внимание, чтобы
выделиться.

Шаг 2. Сегментация целевой аудитории
• Раздели мою целевую аудиторию на 2-3 узких сегмента (Buyer Personas).
• Для каждого сегмента опиши: их главную боль, мотивацию к покупке и ключевые
возражения.
• Укажи, какой сегмент должен стать приоритетным для быстрого старта.


Шаг 3. Позиционирование и УТП
• Сформулируй 2-3 варианта сильного УТП (уникального торгового предложения).
• Предложи ключевое сообщение (Key Message), которое мы будем транслировать во
всех коммуникациях.
• Опиши Tone of Voice (голос бренда), который лучше всего подойдет для общения с
нашей аудиторией.


Шаг 4. Маркетинговые каналы и инструменты
• Выбери 3-4 наиболее эффективных канала привлечения клиентов для моего
бизнеса (например: SEO, таргетированная реклама, контент-маркетинг,
инфлюенсеры, email-маркетинг).
• Обоснуй выбор каждого канала.
• Предложи 2 нестандартные или малобюджетные идеи для продвижения (Growth
Hacking).

Шаг 5. Метрики и KPIs
• Какие 3-5 ключевых показателей эффективности (KPI) мне нужно отслеживать в
первую очередь?
• Как именно оценивать успешность выбранных каналов на раннем этапе?

Шаг 6. Пошаговый план действий (Action Plan)
• Составь дорожную карту (Roadmap) на первые 30, 60 и 90 дней.
• Распиши конкретные шаги: что нужно сделать на этапе подготовки, запуска и
масштабирования.

Формат вывода
Используй четкую структуру, списки, таблицы (там, где это уместно, например, для
сегментов аудитории или плана на 90 дней) и выделение жирным шрифтом для
ключевых мыслей. Избегай воды — только конкретика и бизнес-ориентированный
подход.
